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Time: 3 Hours        Total Marks: 75  

 

Instructions: 

1. All Questions are Compulsory 

2. All Questions carry equal marks 

3. Figures to the right indicate marks 

 

 

 

Q1. A. How can organizations measure the effectiveness of their digital media efforts 

  in PR?            (15) 

OR 

Q1.B.  Discuss the ethical considerations when using social media for PR.    (15) 

 

Q2.A. How can organizations monitor and measure the success of their SEO efforts 

  in PR?           (15) 

OR 

Q2.B.  Discuss the role of social media in enhancing customer service practices.   (15) 

 

Q3.A. What are the challenges and opportunities of using new media for crisis management in 

 PR?            (15) 

OR 

Q3.B.  What is a campaign strategy in the context of PR? Discuss the key components of a 

 successful PR campaign strategy           (15) 

 

Q4.A. How can organizations create visually compelling content for new media platforms? (15) 

OR 

Q4.B.  Explain the importance of social media analytics and data-driven decision-making  

 in PR.            (15) 

 
Q5. Write Short Notes on ANY 3 out of 4:        (15) 

a. Latest Trends in PR 

b. Personalization and customization in PR on global platforms 

c. Ethical considerations when developing and implementing a campaign strategy 

d. Measurement and evaluation in assessing a PR Campaign 

 

___________________________  
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वेळ: 3 तास          एकूण गुण: 75 

 

सूचना: 

1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत 

2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहेत 

3. उजर्ीकडील आकृत्या गुण दर्वर्तात 

 

 

 

Q1. A. सांस्था PR मधे्य त्याांच्या नडनजटल मीनडर्ा प्रर्त्ाांची प्रभार्ीता कर्ी मोजू र्कतात?   (१५) 

ककिं वा 

Q1.B. PR साठी सोर्ल मीनडर्ा र्ापरताना नैनतक बाबी ांर्र चचाव करा.     (१५) 

 

Q2.A. सांस्था पीआरमधे्य त्याांच्या एसइओ प्रर्त्ाांच्या र्र्ाचे परीक्षण आनण मापन कसे करू  

 र्कतात?           (१५) 

ककिं वा 

Q2.B. ग्राहक सेर्ा पद्धती र्ाढर्ण्यात सोर्ल मीनडर्ाच्या भूनमकेर्र चचाव करा.    (१५) 

 

Q3.A. पीआरमधे्य सांकट व्यर्स्थापनासाठी नर्ीन माध्यम र्ापरण्याची आव्हाने आनण सांधी कार्  

 आहेत?            (१५) 

ककिं वा 

Q3.B. जनसांपकव  सांदभावत मोहीम धोरण कार् आहे? र्र्स्वी जनसांपकव  मोनहमेतील प्रमुख घटकाांची  

 चचाव करा           (१५) 

 

Q4.A. नर्ीन मीनडर्ा पॅ्लटफॉमवसाठी सांस्था दृष्यदृष्ट्या आकर्वक सामग्री कर्ी तर्ार करू  

 र्कतात?           (१५) 

ककिं वा 

Q4.B. PR मधे्य सोर्ल मीनडर्ा नर्शे्लर्ण आनण डेटा-चानलत ननणवर् घेण्याचे महत्त्व स्पष्ट करा.  (१५) 

 

Q5. 4 पैकी कोणत्याही 3 र्र सांनक्षप्त नटप्पणी नलहा:        (१५) 

 A. PR मधील नर्ीनतम टर ेंड 

 B. जागनतक पॅ्लटफॉमवर्र PR मधे्य रै्र्क्तिकरण आनण सानुकूलन 

 C. मोहीम धोरण नर्कनसत आनण अांमलबजार्णी करताना नैनतक नर्चार 

 D. जनसांपकव  मोनहमेचे मूल्ाांकन करताना मोजमाप आनण मूल्मापन 

____________________________ 
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